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	Secteur : Tourisme

Présentation et objectifs du projet

L'asbl Tourisme, autrement ne vend pas de voyages mais développe une offre de services, originale et innovante, qui valorisent des produits de tourisme alternatif, basés sur des critères éthiques, dans la perspective d'un développement durable et dans le cadre du commerce équitable. Parmi ceux-ci le premier Salon du Tourisme autrement, éthique et équitable avec un colloque scientifique et une vingtaine de conférences sur différents aspects du tourisme tels que Tourisme et droits de l'homme, Tourisme et exploitation animale, Tourisme et eau, Tourisme et Antarctique .... Ainsi que la présence d'écrivains voyageurs dans le cadre de la Fureur de Lire.

Au fur et à mesure de son développement, l'asbl étendra son offre de services pour fournir :

· expertise, informations (données chiffrées) et réflexions sur tous les impacts du tourisme ;

· un répertoire contrôlé, régulièrement mis à jour des produits touristiques alternatifs, véritable vitrine des opérateurs et banque de donnée pour les voyageurs ;

· un service de consultance pour les nouveaux opérateurs, interface entre les opérateurs, les pouvoirs publics et les touristes ;

· des publications pédagogiques et à destination du grand public

La notion de développement durable qui allie les aspects sociaux, économiques et environnementaux n'a pas échappé aux acteurs du Tourisme. Depuis une quinzaine d'années des « nouvelles manières » de voyager apparaissent et des terminologies innovatrices s'invitent dans les produits touristiques. 

Forts de leurs convictions, animés de bonnes intentions, voyageurs et professionnels du tourisme veulent participer à la création d'un monde plus équitable, respectueux de l'autre et de l'environnement sans toujours être conscients de la fine marge entre un impact positif et un impact négatif.

Face à cette évolution, des acteurs touristiques ont, en quelque sorte `officialisé' leurs initiatives, en créant des labels, des chartes, ...pour certains produits touristiques. Ces références ne servent pas seulement à rassurer le consommateur de sa bonne démarche, que ce soit le choix de sa destination, de son hébergement ou de ses activités mais s'affirment comme des processus visant une recherche de développement durable.

Soutenir ces initiatives, mais aussi analyser de manière critique l'offre sur le marché en évitant de juger trop vite l'une ou l'autre approche, permettra aux intéressés d'avancer vers un but commun en distinguant deux aspects : d'une part, l'aspect psychologique de la volonté de «voyager autrement » ; et d'autre part, l'impact réel de la démarche du « tourisme autrement ».
Les exposés de scientifiques et de praticiens apporteront un éclairage sur les concepts, la terminologie, les nonnes, les chartes et les labels qui existent autour de la thématique du tourisme autrement. Un débat sera mené sur la pertinence, l'opportunité et la faisabilité de telles démarches.
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